
 marketing sur 
 Instagram

 Chapitre 1 : Introduction au 
 marketing sur Instagram

 Comprendre l'importance d'Instagram pour 
 le marketing des entreprises.

 Reconnaître les avantages : base massive d'
 utilisateurs, taux d'engagement élevé et 
 narration visuelle.

 Identifier les divers formats de contenu : 
 posts, Stories, Reels, IGTV.

 Explorer les options de publicité ciblée pour 
 atteindre des publics spécifiques.

 Fixez des objectifs clairs et mesurables 
 pour votre stratégie Instagram (par 
 exemple, notoriété de la marque, 
 engagement, ventes).

 Élaborez un calendrier de publication 
 cohérent et maintenez une image de 
 marque visuelle.

 Optimisez votre profil pour qu'il serve de 
 base solide à vos efforts sur Instagram.

 Chapitre 2 : Construire son 
 profil professionnel sur 
 Instagram

 Passez à un compte professionnel 
 Instagram.

 Optimisez votre bio avec une proposition 
 de valeur claire et des mots-clés pertinents.

 Utilisez une photo de profil reconnaissable 
 qui reflète votre marque.

 Ajoutez des boutons de contact (courriel, 
 appel) pour faciliter l'interaction avec les 
 clients.

 Choisissez un libellé de catégorie qui définit 
 clairement votre activité.

 Utilisez Instagram Insights pour suivre les 
 indicateurs clés et comprendre les 
 performances.

 Mettez en place des boutons d'action tels 
 que « Réserver maintenant » ou « 
 Commander de la nourriture » pour 
 favoriser les conversions.

 Utilisez les Story Highlights pour mettre en 
 valeur le contenu important et le rendre 
 accessible.

 Chapitre 3 : Comprendre l'
 algorithme d'Instagram

 Découvrez les facteurs clés qui influencent l'
 algorithme d'Instagram : Intérêt, 
 Opportunité, Relation, Fréquence, Suivi, 
 Utilisation.

 Concentrez-vous sur la création d'un 
 contenu attrayant qui encourage les likes, 
 les commentaires et les partages.

 Maintenez un calendrier de publication 
 cohérent pour signaler l'activité à l'
 algorithme.

 Utilisez des hashtags et des géotags 
 pertinents pour améliorer la découverte du 
 contenu.

 Tirez parti des histoires et des bobines pour 
 accroître l'engagement.

 Encouragez les actions favorisées par l'
 algorithme, telles que les sauvegardes et les 
 partages.

 Dialoguez avec votre public par le biais de 
 commentaires et de messages instantanés 
 afin de renforcer les relations.

 Chapitre 4 : Créer un contenu 
 à fort impact

 Identifiez votre public cible et ses 
 préférences à l'aide de personas d'audience.

 Utilisez un mélange de types de contenu : 
 posts statiques, carrousels, Stories, Reels, 
 IGTV.

 Créez des visuels de haute qualité et 
 maintenez une image de marque cohérente.

 Rédigez des légendes convaincantes avec 
 une forte accroche et un appel à l'action (
 CTA) clair.

 Utilisez des hashtags pertinents de manière 
 stratégique pour augmenter la 
 découvrabilité.

 Élaborer un calendrier de contenu pour 
 planifier les posts en fonction des dates 
 clés et des tendances.

 Expérimentez différents formats de contenu 
 et ajustez-les en fonction des performances.

 Chapitre 5 : Développer votre 
 base de followers de manière 
 organique

 Optimisez votre profil avec une biographie 
 claire, une photo de profil et des mots-clés 
 pertinents.

 Créez du contenu de valeur, partageable et 
 sauvegardable qui fournit de l'éducation, de 
 l'inspiration ou du divertissement.

 Utilisez des carrousels, des guides et du 
 contenu généré par les utilisateurs pour 
 accroître l'engagement.

 Dialoguez avec votre public en répondant 
 aux commentaires et aux messages 
 instantanés.

 Organisez des cadeaux et des concours 
 pour stimuler l'engagement et attirer de 
 nouveaux adeptes.

 Développez un hashtag de marque pour 
 créer une communauté autour de votre 
 marque.

 Collaborez avec des influenceurs et des 
 marques complémentaires pour étendre 
 votre portée.

 Utilisez un mélange de hashtags populaires, 
 de niche et de marque pour améliorer votre 
 visibilité.

 Chapitre 6 : Les publicités 
 Instagram : Stratégies 
 payantes pour réussir

 Mettez en place des publicités Instagram 
 via le gestionnaire de publicités Facebook.

 Définissez vos objectifs publicitaires : 
 notoriété de la marque, trafic, engagement, 
 conversions.

 Utilisez les audiences personnalisées pour le 
 reciblage et les audiences Lookalike pour 
 trouver de nouveaux utilisateurs.

 Choisissez le bon format de publicité : 
 Photo, Vidéo, Carousel, Story, Reels ou 
 Explore Ads.

 Créez des visuels de haute qualité avec des 
 messages clairs et des CTA puissants.

 Testez différentes variantes d'annonces (
 tests A/B) pour trouver les plus efficaces.

 Surveillez les indicateurs clés tels que la 
 portée, l'engagement, les taux de clics et 
 les conversions.

 Optimiser les campagnes en fonction des 
 données de performance pour maximiser le 
 retour sur investissement.

 Chapitre 7 : Exploiter la 
 puissance du marketing d'
 influence

 Identifiez les influenceurs qui 
 correspondent à votre marque et à votre 
 public.

 Choisissez le bon type d'influenceur : Méga, 
 Macro, Micro ou Nano.

 Évaluer les influenceurs en fonction de leur 
 taux d'engagement, des caractéristiques 
 démographiques de leur public et de la 
 qualité de leur contenu.

 Rédiger des messages de sensibilisation 
 personnalisés à l'intention des influenceurs 
 potentiels.

 Offrir une valeur équitable dans les 
 collaborations (rémunération, produits 
 gratuits ou accès exclusif).

 Définir des attentes claires et laisser une 
 liberté de création aux influenceurs.

 Suivre les performances de la campagne à l'
 aide d'indicateurs tels que l'engagement, la 
 portée et les conversions.

 Favorisez les relations à long terme avec les 
 influenceurs pour un impact durable.

 Chapitre 8 : Exploiter les 
 Stories et les Reels Instagram

 Utilisez les Stories pour le contenu en 
 coulisses, les mises à jour en temps réel et 
 les éléments interactifs.

 Exploitez les outils interactifs (sondages, 
 questions, quiz) pour stimuler l'engagement.

 Enregistrez les Stories importantes en tant 
 que Highlights pour qu'elles restent 
 accessibles.

 Créez des bobines divertissantes, 
 éducatives ou tendance pour atteindre de 
 nouveaux publics.

 Utilisez des outils créatifs dans les bobines (
 musique, superposition de texte, effets) 
 pour un contenu attrayant.

 Inclure des CTA forts dans les Stories et les 
 Reels pour guider les spectateurs vers l'
 action.

 Surveillez les mesures telles que la portée, l'
 engagement et les taux d'achèvement pour 
 mesurer le succès.

 Chapitre 9 : Analyse et mesure 
 du succès

 Accédez à Instagram Insights pour 
 examiner les performances du contenu, les 
 données démographiques de l'audience et l'
 activité.

 Suivez les indicateurs clés : Portée, 
 Impressions, Taux d'engagement, 
 Croissance du nombre de followers et 
 Activité du profil.

 Définissez des objectifs clairs et des 
 indicateurs clés de performance qui s'
 alignent sur vos objectifs commerciaux.

 Identifiez les contenus les plus performants 
 et adaptez votre stratégie en conséquence.

 Affinez votre ciblage et vos heures de 
 publication en fonction du comportement 
 de votre public.

 Testez de nouveaux types de contenu et de 
 nouvelles stratégies pour améliorer en 
 permanence les performances.

 Effectuez une analyse comparative avec 
 vos concurrents et les normes du secteur 
 pour identifier les opportunités de 
 croissance.

 Chapitre 10 : Tactiques 
 avancées de marketing sur 
 Instagram

 Développez un calendrier de contenu pour 
 maintenir la cohérence et la pertinence.

 Utilisez Instagram Shopping et les posts 
 shoppables pour stimuler les ventes 
 directes.

 Gérez activement votre communauté en 
 répondant aux commentaires, aux DM et 
 aux mentions.

 Mettez en œuvre des stratégies 
 publicitaires avancées comme le reciblage 
 et les audiences personnalisées.

 Effectuez régulièrement des tests A/B sur 
 les éléments publicitaires afin d'optimiser 
 les performances.

 Restez au courant des nouvelles 
 fonctionnalités et tendances d'Instagram 
 pour les adopter rapidement.

 Expérimentez de nouveaux outils et 
 formats pour garder votre contenu frais et 
 engageant.

 Surveillez les analyses pour obtenir des 
 informations plus approfondies et ajustez 
 votre stratégie en fonction des données.


